Требования к содержанию рекламных материалов:
1. Рекламные материалы должны соответствовать требованиям действующего законодательства РФ. В частности, не принимается реклама, которая:

a. использует бранные слова, непристойные и оскорбительные образы, сравнения и выражения в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальных категорий, возраста, религиозных символов, официальных государственных символов;

b. является недобросовестной, недостоверной, вводит потребителя в заблуждение, в том числе:

· содержит недостоверные сведения о товаре/услуге,

· содержит стандартные элементы пользовательского графического интерфейса, не обладающие соответствующими функциональными возможностями непосредственно в рекламном материале,

· не дает четкого представления о том, кто является источником информации, содержащейся в рекламном сообщении;

c. побуждает к совершению противоправных действий и/или призывает к насилию и жестокости;

d. представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте.

2. Не допускается реклама, которая связана с трагическими событиями, в частности, объявления, которые содержат в тексте или ключевых фразах слова "теракт, убийство, смерть, гибель, похороны, пожар, взрыв...".

3. Текст рекламы должен быть составлен на русском языке. Допускается использование в рекламе, наряду с текстом на русском языке, текста на иностранном языке при условии, что данный текст идентичен по своему содержанию и техническому оформлению тексту на русском языке.

4. Стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, и, в случае необходимости, дополнительно в иностранной валюте.

5. Реклама должна соответствовать содержанию той страницы сайта, на которую ведет рекламная ссылка. Например, если реклама содержит информацию о скидке, то рекламная ссылка должна вести на ту страницу сайта рекламодателя, где эта скидка явно указана.

6. Тексты и изображения рекламного объявления, для кампаний с оплатой за переходы, не должны содержать контактной информации (телефоны, точные адреса, номера icq, контактные данные для skype, jabber и других сервисов обмена сообщениями).

7. Для текстов рекламного объявления должны соблюдаться нормы написания слов с заглавной буквы. Написание полностью заглавными буквами допускается только для аббревиатур.

8. Если в рекламе используются превосходные степени имен прилагательных и/или содержатся сведения о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, то рекламная ссылка должна вести на страницу сайта рекламодателя, где эта информация подтверждена соответствующими исследованиями (заключениями и т.п.) третьих лиц.

9. Рекламные материалы должны соответствовать техническим требованиям, предъявляемым к баннерной рекламе (включая flash-баннеры).

Технические требования к баннерам:
1. Поддерживаемые типы: GIF, JPEG, PNG, SWF.

2. Используются следующие размеры баннеров в пикселях:

· Горизонтальный длинный 728х90

· Вертикальный прямоугольник 240х400

· Вертикальный прямоугольник 200х300

· Картинка 100х100 (для тизеров)

3. Рекламный баннер должен иметь видимые границы (обведен в рамку, не совпадающую с цветом фона).

4. Размеры файлов:

· Flash баннер - не более 200 килобайт

· Графический баннер - не более 150 килобайт

· Выезжающий баннер (для тизеров) - не более 50 килобайт

5. Картинка (для тизеров) - не более 20 килобайт

6. Не принимаются баннеры с мигающими крупными графическими или текстовыми элементами и/или фоном, с резкими перемещениями элементов, существенно отвлекающие пользователя от взаимодействия со страницей сайта.

Технические требования к Flash баннерам:
1. Переход по ссылке должен происходить только после нажатия на flash-баннер (событие onRelease). При нажатии на flash-баннер рекламируемый сайт должен открываться в новом окне браузера.

2. Чтобы обеспечить возможность подсчета переходов, все ссылки необходимо оформить в исходном файле (.FLA) следующим образом:

getURL(_root.link1, "_blank"); для первой ссылки
getURL(_root.link2, "_blank"); для второй ссылки
getURL(_root.linkN, "_blank"); для N-й ссылки
3. Анимация flash-баннера не должна мешать пользователю и затруднять восприятие основного содержания страницы сайта (в дизайне запрещено использовать резко перемещающиеся и мелькающие графические элементы, мигающий фон и т.д.).

4. Не допускается обмен информацией flash-баннера с другими сайтами, в частности, запрещается использование конструкций:

· <loadMovie>, <loadMovieNum> и класс <MovieClipLoader>

· <loadVariables>, <loadVariablesNum> и класс <LoadVars>

· <XML.load>, <XML.send> и <XML.sendAndLoad>

· <XMLSocket>

5. Не принимаются flash-баннеры с отключенным контекстным меню, не позволяющие остановить анимацию.

6. Баннер не должен быть приведен к виду, затрудняющему анализ (обфусцирован).

7. Не допускается взаимодействие flash-баннера с веб-страницей, в частности, запрещено использование конструкций вида <getURL("javascript:")> и механизмов <FSCommand>, <ExternalInterface>.

8. Flash-баннер должен соответствовать требованиям неприкосновенности персональной информации пользователей, в частности:

· не допускается применение <SharedObject> и <LocalConnection>;

· запрещается доступ к микрофону и видео-камере;

· запрещается доступ к системному буферу обмена (<System.setClipboard>);

· SWF-файлы не должны содержать нестандартные SWF-теги, добавленные с целью сокрытия кода.

9. Баннер не должен сильно нагружать процессор компьютера пользователя при отображении на странице.

Требования к сайту рекламодателя:
1. На странице сайта рекламодателя, на которую ведет рекламная ссылка, не должны открываться дополнительные окна (PopUp или PopUnder).

2. Страница, на которую ведет рекламная ссылка, должна корректно открываться в браузере и не содержать ошибок скриптов и программ.

3. Не допускается реклама, ведущая на сайт, основной целью которого является показ рекламы. К таковым, например, относятся сайты, содержащие страницы, где более половины площади первого экрана занимают рекламные блоки.

4. Если страница сайта, на которую ведет рекламная ссылка, при размещении или в ходе рекламной кампании не отвечает или открывается некорректно, размещение будет приостановлено до исправления ошибки.

РА «Вебреклама» оставляет за собой право отклонить любой рекламный материал без объяснения причин.
